


DEFINAMOS TU iDENTiDAD DE MARCA

Si tu marca fuese una persona, ;coémo seria? (Definila lo méas detalladamente

posible, teniendo en cuenta género, edad, intereses, gustos, personalidad etc.)



|ld de marca y cliente ideal

TE PRESENTO A Tu CLiENTE iDEAL

Es importante que definas un cliente ideal por cada segmento meta que vayas

a atender. Trata de ser lo mas especifico posible.

CONTENIDOS QUE VENDEN
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Pensa en ideas de contenido concretas que puedas hacer para cada tipo de
publico, teniendo en cuenta sus caracteristicas y el tipo de contenido por el que

tienen mas preferencia y que se adecta mejor

(@)

Publico frio

Publico tibio ——

— Publico caliente

CONTENIDOS QUE VENDEN



PROPUESTA 1: BENEFICIOS

Detalla los dos beneficios mas importantes de lo que vendés para el cliente.

Focalizd en que ambos beneficios sean importantes y no estén relacionados

al precio bajo.



PROPUESTA 2: TRANSFORMACION

Pensa en la transformacién mas grande que tu producto o servicio pueda signifi-

car para tu cliente. Por ejemplo: un espacio totalmente renovado con adornos,

un look que deja de ser soso porque ahora tiene accesorios, etc.



PROPUESTA 3. GATILLOS MENTALES

Arma un texto de venta utilizando los gatillos mentales que vimos en el curso,
pensando en producir la necesidad de la compra. Este texto sera el puntapié

para placas, historias o copies de tu contenido mas adelante.



CONTENiDO EDUCATiVO, DE ENTRETENIMIiENTO O iNSPiRADOR

Esta hoja en blanco es para que uses de borrador y hagas una lluvia de ideas

potenciales de posts que vendan a la vez que das un valor agregado a tu comunidad.



Anota en los espacios de abajo, que pondrias en cada historia para armar un
borrador. Recordéa presentar el problema o el antes como primera medida, y dejar

las caracteristicas de lo que estas vendiendo para el final:



