


CONTENIDOS QUE VENDEN

Id de marca y cliente ideal

definamos tu identidad de marca

ejercicio 1

1. Si tu marca fuese una persona, ¿cómo sería? (Definila lo más detalladamente 

posible, teniendo en cuenta género, edad, intereses, gustos, personalidad etc.)



CONTENIDOS QUE VENDEN

Id de marca y cliente ideal

te presento a tu cliente ideal

ejercicio 1

Es importante que definas un cliente ideal por cada segmento meta que vayas 

a atender. Tratá de ser lo más especifico posible.

Género:

Edad Promedio:

Ocupación:

Clase Social:

Nivel Educativo:

¿Qué solución busca?

¿Cuáles son sus miedos o dolores?

¿Cuáles son sus dudas o resguardos a la hora de comprarte?

¿Qué fuentes de información consulta?



CONTENIDOS QUE VENDEN

Id de marca y cliente ideal

te presento a tu cliente ideal

ejercicio 1

Es importante que definas un cliente ideal por cada segmento meta que vayas 

a atender. Tratá de ser lo más especifico posible.

Género:

Edad Promedio:

Ocupación:

Clase Social:

Nivel Educativo:

¿Qué solución busca?

¿Cuales son sus miedos o dolores?

¿Cuáles son sus dudas o resguardos a la hora de comprarte?

¿Que fuentes de información consulta?



CONTENIDOS QUE VENDEN

Pensá en ideas de contenido concretas que puedas hacer para cada tipo de 

público, teniendo en cuenta sus características y el tipo de contenido por el que 

tienen más preferencia y que se adecúa mejor

Ideas de contenido para cada públicoejercicio 2



CONTENIDOS QUE VENDEN

Detallá los dos beneficios más importantes de lo que vendés para el cliente. 

Focalizá en que ambos beneficios sean importantes y no estén relacionados 

al precio bajo.

Propuestas de venta 
con diferentes recursosejercicio 3

CONTENIDOS QUE VENDEN

PROPUESTA 1: BENEFICIOS



CONTENIDOS QUE VENDEN

Pensá en la transformación más grande que tu producto o servicio pueda signifi-

car para tu cliente. Por ejemplo: un espacio totalmente renovado con adornos, 

un look que deja de ser soso porque ahora tiene accesorios, etc.

ejercicio 3
Propuestas de venta 
con diferentes recursos

PROPUESTA 2: TRANSFORMACIÓN



CONTENIDOS QUE VENDEN

Armá un texto de venta utilizando los gatillos mentales que vimos en el curso, 

pensando en producir la necesidad de la compra. Este texto será el puntapié 

para placas, historias o copies de tu contenido mas adelante.

ejercicio 3
Propuestas de venta 
con diferentes recursos

PROPUESTA 3: GATILLOS MENTALES



CONTENIDOS QUE VENDEN

Esta hoja en blanco es para que uses de borrador y hagas una lluvia de ideas 

potenciales de posts que vendan a la vez que das un valor agregado a tu comunidad.

Brainstorming ejercicio 4

contenido educativo, de entretenimiento o inspirador



CONTENIDOS QUE VENDEN

Anotá en los espacios de abajo, que pondrías en cada historia para armar un 

borrador. Recordá presentar el problema o el antes como primera medida, y dejar 

las características de lo que estas vendiendo para el final:

Armemos un set de historias de ventaejercicio 5

HISTORIA 4 HISTORIA 5

HISTORIA 1 HISTORIA 2 HISTORIA 3


