
 Ponemos en práctica los conceptos de este taller

Hemos llegado al módulo final, y esperando que les haya interesado
y  haya sido útil toda la información, acerca de los elementos que componen
cualquier pieza gráfica. Ahora llegó la hora de poner  "¡Manos a la obra!".
Poniendo en práctica, todo lo visto en los módulos de Color, Tipografía, Forma,
Composición y Estructura, volcaremos todos los conocimientos 
en una ejercitación práctica en un supuesto caso, comunicando
la participación en algún evento (como el propuesto), del cual forme
parte tu emprendimiento.
Como vimos en el último módulo, les proporcioné un análisis transversal
entre 4 piezas gráficas (afiches), comunicando distinto tipo de eventos:
algunos musicales, una Feria comunitaria y una exposición de paisajismo.

Lo destacable para la Actividad Práctica que se propone en este material
complementario son las conclusiones que pudieron sacarse del análisis.
Algunas podrán considerarlas, para implementar en el diseño de distintos
soportes o piezas visuales, para un Evento como podría ser una Feria,
donde tu emprendimiento comunique donde se llevará a cabo, cuándo,
qué ofrecerá, qué productos mostrará, apuntando a su público habitual
y otro nuevo (quizá adaptar alguno de los formatos que se proponen
para posts en las redes).

Pero antes de empezar a diseñar cualquiera de estos soportes gráficos,
se pensará cuáles serán las necesidades de comunicación, según tu tipo
de emprendimiento.  Si serán soportes impresos o digitales (o ambos).
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En este evento que propongo como actividad práctica, a modo de ejemplo,
se trataría de  un emprendimiento de Pastelería, que atiende a un público
diverso, apuntando a productos de pastelería fina, servicio para eventos sociales
pero también, consumo familiar.

metodología de la actividad práctica / diseño
de las piezas de comunicación

Como primer paso aconsejo realizar una autoencuesta para obtener la
información necesaria y conocer el objetivo de comunicación para cada uno
de los soportes gráficos necesarios para el evento en cuestión.
En esta dirección, es que te propongo esta serie de preguntas,
a las cuales contestarás, y serán la base, para tomar las decisiones gráficas.

Autoencuesta:

Información acerca de tu emprendimiento
1. ¿Qué necesito comunicar de mi emprendimiento, para el evento? ¿Qué decisión
tomo respecto de los niveles de jerarquía de esa información que obtengo
en la respuesta?. Allí es donde se establecen prioridades, de algún orden, entre
la información principal, y las subsiguientes.

información general del evento / requerimientos particulares
2. Definir las características de este evento, duración, ubicación, cantidad de concurrentes, 
auspiciante u organizador y cualquier otra información que consideres pertinente.

decisiones gráficas/ imágenes
3. ¿Qué imágenes imaginás o pensás que necesitás para comunicar en cada una
de los soportes?( ¿Cuántas, si serán fotográficas, ilustrativas, u otro tipo? .
Si la temática será fotografía de producto, de su uso, sus beneficios u otro.

decisiones gráficas/ colores/ tipografías
4. ¿Qué colores y gama cromática usarás? Posiblemente algunos colores de la marca, 
más otros, cuántos más?. Qué rol tendrán cada una de las tipografías de tu marca
en función de la jerarquía de información extraída en el pto. 1



Como segundo paso te propongo estas 5 piezas gráficas, como base,
que podrás necesitar  en el evento para entregar con tus productos
y comunicar tu emprendimiento. Además de tener una función promocional, 
la de la presencia visual de la marca.

Ante todo, una aclaración para el que los use: se trata de esquemas sintéticos, 
que proponen una "posible" composición con los elementos que conforman
cada pieza gráfica; tipografías (en sus distintas jerarquías de información),
imágenes varias y la posibilidad de cada uno, colocar color donde perciba
que es necesario y acompañar mejor la comunicación, según hemos
visto en el módulo 1.
Por lo tanto, los usarás de la manera que consideres más conveniente, 
como modelos ejemplificativos.
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En un tercer paso conformá tu mood board, plantilla o pizarra de elementos
visuales, los cuales irás volcando, selección mediante, en cada uno
de los soportes de comunicación. Decidirás cantidades de elementos,
según tamaños de los formatos, y tipos de pieza gráfica según su función
(no es lo mismo, lo  que comunicarás en una aficheta, que tiene
mayor tamaño, y exhibe variedad de tus productos y atrae la atención
del que pasa, que un imán, que tiene sólo datos de contacto y la función
recordatoria de marca).

Formando parte de la plantilla de elementos, estará identificación visual
(logo, Isologo Isotipo), las imágenes, las fuentes tipográficas a utilizar
(las de la marca y puede ser alguna otra) y la paleta de colores
(de la marca y algún otro).
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Contando ya con la información necesaria y jerarquizada, además
de la pizarra o plantilla con el logo, imágenes, tipografías y colores a utilizar,
se podrá utilizar el contenido, en base a las conclusiones del análisis
sobre los 4 afiches, del módulo 5.
Allí yo realizaba un análisis de cada uno de  esos elementos gráficos, recién
mencionados, pero además, del tipo de estructura y tipo de  composición
de las piezas gráficas.

Esas conclusiones, podrían aportarte una guía de apoyo para poder aplicar
sobre los esquemas compositivos propuestos, que aún no poseen
ningún elemento gráfico.



¡¡hemos llegado a la meta propuesta!!
Espero que les haya sido de utilidad tanto el taller, como el material
complementario!
Toda información o consulta que quieran hacerme llegar, sobre el contenido
general o sobre el material complementario, con la ejercitación propuesta,
les dejo al pie mis datos de contacto.
Serán muy bienvenidos y respondidos a la brevedad.

¡hasta luego y muchos éxitos!.

veroeustace@gmail.com

@tramatika


