
T A L L E R  O N L I N E

Diseño de Logo
P A R T E  I



Muchas gracias  por  comprar  e l  Ta ller  a  d i s tancia
“DISEÑO DE LOGO”

Te queremos pasar  un mini  ins t ruc t ivo de cómo van a ser  las  clases  v ir tua les :
Todo e l  mater ia l  se  puede ver  desde la  página www.mamaemprende .com .ar ,  
tenés  que ingresar  en “Aula Online” .  Eleg ir  la  clase que hayas  comprado,  en 
es te  caso es  e l  Ta ller  “DISEÑO DE LOGO”,  e  ingresar  con la  s iguiente cont ra-
seña :  TALLERLOGO2018Mama (Respeta mayúsculas  y  minúsculas )

Es te  es  e l  link  donde debés  ingresar :
www.mamaemprende .com .ar /aula-on- line

También te  de jamos e l  link  a l  grupo cerrado de FB dónde podemos seguir  en 
contacto para cua lquier  consul ta  refer ida a l  d i seño de logo o lo  que quieras !
www. facebo ok .com/groups/1369579486507031

Hola!



En OH V ISHNÚ d i señamos a d iar io  ident idades  
para emprendedores  que quieren potenciar  
sus  marcas .  En  es te  ta ller  te  mos t raremos 
nues t ro  proceso creat ivo y  te  daremos 
muchos  t ips  para que te  animen a d i señar  su  
prop io logo!

Bienvenida!



F O R TA L E C E R  los  productos  o  serv icios  of recidos ,  dándole un D I F E R E N C I A L  profes io -
na l .  Es  muy impor tante que sea L E G I B L E ,  V E R S Á T I L  que se pueda usar  tanto d ig i ta l  
como impreso en d i ferentes  tamaños  y  sobre d i ferentes  super ficies .  O R I G I N A L ,  
que represente a tu  marca y  sea único .  

LA FUNCIÓN DE UN BUEN LOGO ES . . .



TIPO DE LOGOS

I S OT I P O

Par te  s imbólica de la  marca .
Se reconoce por  s i  so lo  s in  neces idad de ver  e l  nombre

LO G OT I P O

Es representado únicamente por  pa labras  s iendo
completamente t ipográfico .

I M A G OT I P O

Tipograf ía  +  e lemento gráfico ,  se  caracter iza por  ser
d iv i s ible  y  permi t ir  u t ilizar  los  e lementos  jun tos  o  separados

I S O LO G O

Sus e lementos  t ipograf ícos  e  icónicos  son un todo que
funcionan únicamente jun tos .



En e l  mundo emprendedor  hay cier tos  es t ilos  de logo que marcan tendencia ,  
podes  d i señar  a par t ir  de un es t ilo  o  tendencia que te  gus te ,  pero es  probable 
que tengas  que red i señar  tu  logo cuando esa moda pase ,  es to  sue le  pasar  no 
te  preocupes !  Lo  bueno es  que a par t ir  de es te  ta ller  vas  a aprender  a hacer lo  
vos  mi sma : )

En  la  s iguiente págna te  de jamos a lgunos  e jemplos  que pueden serv ir  de insp i -
ración .

TENDENCIAS



A C U A R E L A S

G E O M É T R I CO S M I N I M A L I S TA S / T I P O G R Á F I CO S

F LO R A L ES B OT Á N I CO



Uno de los  e lementos  más impor tantes  de un logo es  la  t ipograf ía .
Por  eso es  fundamenta l  ana lizar  todas  las  opciones  que ex i s ten y  eva luar  cuá l  
es  la  que mejor  va con tu  marca .
Ex i s ten d i ferentes  familias  t ipográficas ,  y  cada una de e llas  puede es tar  asocia-
da a d i s t in tos  conceptos

TIPOGRAFÍAS



FAMILIAS TIPOGRÁFICAS

SERIF Se asocia  a lo
T R A D I C I O N A L  Y  C L Á S I CO

Tiene pequeños  remates
que adornan las  let ras

SANS
SERIF

Se asocia  a lo
M O D E R N O  Y  M I N I M A L I S TA

Tiene mismo ancho en
sus  t razos .  Sin  Remate .

Script Se asocia  a lo
E L E GA N T E  Y  R O M Á N T I CO

Trazos  ges tua les  con
terminaciones  pro li jas .

De c o r a t i v a s Se asocia  a lo
A L E G R E  E  I N F O R M A L

Trazos  ges tua les ,
descont racturados



-  Que sean leg ibles  
-  Combinar las  generando cont ras te  armonioso .
-  Cuidar  e l  espacio  ent re  let ras  y  l íneas

TIPS PARA ELGIRLAS

Ejemplo 1 )

NOMBRE
S L O G A N / B A J A D A

Ejemplo 3 )

Nombre
s l o g a n / b a j a d a

Ejemplo 2 )

N O M B R E
s l o gan / b a j a da

Ejemplo 4 )

Nombre
slogan/bajada



Como mencionamos antes ,  e l  ISOTIPO es  la  par te  s imbólica de la  marca .
Para d i señar lo  es  necesar io  crear  una s ín tes i s  de una o var ias  imágenes  que
es tén re lacionadas a l  emprendimiento .

Acá te  de jamos un e jemplo :

EL  ISOTIPO

S I L L A L E T R A  M A M O R S I N T E T I S / I S OT I P O

Amo mi Silla

LO G O  CO M P L E TO  ( I M A G OT I P O )

AVATA R  R E D ES



MÁS EJEMPLOS



Otro factor  impor tante para tener  en cuenta a la  hora de d i señar  un logo es  
e l  co lor .
Te recomendamos observar  qué co lor  se  re laciona mejor  con los  conceptos  
de tu  marca ,  podés  basar te  en la  ps ico log ía de l  co lor  y  sus  s igni ficados .

Para encont rar  una combinación te  puede serv ir  e l  circulo  cromát ico o buscar  
insp iración en Pin teres t .

PALETA DE COLORES



BLANCO: Pureza ,  Simplicidad ,  Frescura

GRIS :  Tenacidad,  Sobr iedad

NEGRO: Formalidad ,  Ser iedad,  Poder

AZUL :  Profes iona li smo ,  fide lidad ,  Progreso

VIOLETA:  Elegancia ,  Mís t ico ,  Ecléc t ico

CELESTE :  Armonía ,  Tranquilidad

VERDE:  Esperanza ,  Natura leza ,  Equilibr io

AMARILLO:  Energ ía ,  Fe licidad ,  Divers ión

NARANJA:  Calidez ,  En tus iasmo,  Creat iv idad

ROJO:  For ta leza ,  Pas ión ,   Impul s iv idad

ROSA:  Dulzura ,  Delicadeza,  Feminidad



PRIMARIO

SECUNDARIO

SECUNDARIO SECUNDARIO

TERCIARIOTERCIARIO

TERCIARIOTERCIARIO

TERCIARIOTERCIARIO

PRIMARIOPRIMARIO



Para empezar  a cons t ruir  una marca es  necesar io  tener  en claro cua les  son sus  
va lores ,  que conceptos  la  ident i fi can ,  y  a  qué público se van a d ir ig ir .  Una vez 
definido esos  3 í tems recomendamos armar  un li s tado de pa labras  claves ,  y  
cons t ruir  un  tablero de insp iración que represente esas  ideas .

El  tablero puede es tar  compues to por  imágenes ,  t ipograf ías ,  pa leta de co lores ,  
todo lo  que t ransmi ta  esos  conceptos  que defini s te  y  que te  ayude a crear  la  
ident idad de tu  marca .

PROCESO CREATIVO



A H O R A  S Í

Manos a la Obra!



Impr imí  es ta  página y  completá todo antes  de empezar  a d i señar .
Con es tos  í tems completos ,  e l  paso s iguiente es  crear  tu  Mo odboard .

Marca

Slogan

Producto/Serv icio  Ofrecido

Público Objet ivo

Concepto en 5 pa labras  clave :


