
la importancia de
L A  I D E N T I D A D  V I S U A L



En O H  V I S H N Ú  diseñamos a diario identidades 
para emprendedores que quieren potenciar sus 
marcas, en este manual  te daremos algunos tips 
para que aprendas a mantener una estética 
profesional.

Hola!

w w w . o h v i s h n u . c o m



Es  un conjun to de e lementos  que hacen que una marca se vea profes iona l ,  una 
buena ident idad v i sua l  emociona y  llega a su  aud iencia  de forma inmediata ,  
H A B L A  S I N  D E C I R  U N A  PA L A B R A .

A cont inuación te  daremos a lgunos  t ips  para que conserves  una imagen pro li ja  
y  afiances  la  es té t ica de tu  marca .

Ident idad Vi sua l
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Para crear  una ident idad v i sua l  hay que tener  bien definido lo  que queres  t ransmi t ir  y  
a  quién te  vas  a d ir ig ir .

Pun to 1 )  Concepto

Cuáles  son sus  pr incipa les  va lores?

Cuál  es  su  público objet ivo? (Edades/Clase Socia l /Es t ilo  de Vida )
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Si  ya tenés  un logot ipo t ildá las  caracter í s t icas  que cumple .
Si  todav ía no lo  tenés  recordá es tos  í tems para cuando lo  d i señes .

Pun to 2 )  Logot ipo

Refle ja  la  esencia  de tu  marca?
Un buen logot ipo t iene que representar  100% los  va lores  de la  marca .

Es  a tempora l?
Es  aconse jable  cons t ruir  una ident idad de marca que no p ierda v igencia con
e l  paso de los  años .  Sin  seguir  tendencias  ni  gus tos  persona les .

Es  versát il?  
Se t iene que poder  u t ilizar  en d i ferentes  tamaños  y  formatos .

Es  fácil  de le er?
Las  t ipograf ías  u t ilizadas  t ienen que tener  coherencia  v i sua l  e  ir  de la  mano
con e l  concepto de la  marca ,  pero lo  más impor tante es  que sea leg ible .

Tiene una vers ión en blanco y  negro?
Sirve para marcas  de agua ,  se llos ,  impres iones  en ese formato .
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Como e leg ir  una t ipograf ía  adecuada .

Punto 3 )   Tipograf ías

No ut ili ces  la  t ipograf ía  pr incipa l  de tu  logo para ot ros  usos .

Eleg í  una o más t ipograf ías  aux iliares ,  que s igan la  es té t ica de l  logot ipo .  Las  vas  a neces i tar  para cuando decidas  
armar  pos teos ,  redactar  un  presupues to  o para la  firma de mail s .

Si  vas  a u t ilizar  más de 1 t ipograf ía ,  tené en cuenta que sean leg ibles  ( fundamenta l  s iempre )  y  e leg ir las  generan-
do cont ras te  ent re  e llas .  

Te mos t ramos a lgunas  combinaciones :

Ejemplo 1 )  Formal Ejemplo 3 )  Gestua lEjemplo 2 )  Versát il
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La impor tancia  de los  co lores

Punto 3 )   Pa leta de Colores

Seleccioná una pa leta de co lores  acorde a l  logot ipo .  No combines  más de 3 co lores .  Para e leg ir los  basate en la  
ps ico log ía de l  co lor  para que su  percepción sea la  correcta .

GRIS :  Tenacidad,  Sobr iedad

NEGRO: Formalidad ,  Ser iedad,  Poder

AZUL :  Profes iona li smo ,  fide lidad ,  Progreso

VIOLETA:  Elegancia ,  Mís t ico ,  Ecléc t ico

CELESTE :  Armonía ,  Tranquilidad

VERDE:  Esperanza ,  Natura leza ,  Equilibr io

AMARILLO:  Energ ía ,  Fe licidad ,  Divers ión

NARANJA:  Calidez ,  En tus iasmo,  Creat iv idad

ROJO:  For ta leza ,  Pas ión ,   Impul s iv idad

ROSA:  Dulzura ,  Delicadeza,  Feminidad



w w w . o h v i s h n u . c o m

El  uso correcto de l  logo sobre imágenes

Punto 4 )   Marca de Agua

Sabemos que hoy en día  toda imagen que subamos a la  nube puede ser  u t ilizada s in  tener  en cuenta los  derechos  de 
autor ,  r iesgos  de la  actua lidad v ir tua l .  Poner  e l  logot ipo en e l  cent ro de una fo to no es  la  so lución .  

Podés  u t ilizar  marca de agua para mos t rar  que esa fo tograf ía  te  per tenece ,  pero hace lo de foma su t il .  Siempre u t ilizá e l  
logo en formato PNG, es te  t ipo de archivo permi te  ser  co locado sobre una imagen s in  de jar  una marca blanca de fondo 
(a  d i ferencia  de l  JPG) .

A la  hora de ubicar  esa marca de agua tené en cuenta que la  función pr incipa l  de una fo to es  mos t rar  e l  t rabajo y  que 
tu  aud iencia  a l  ver la  quiera pedir te  información .  Ubicá e l  logo en un margen donde no le  saque protagoni smo a la  
imagen .



w w w . o h v i s h n u . c o m

Redes Socia les  y  Webs

Punto 5 )   Por t fo lio

A la hora de armar  tu  por t fo lio  y  subir lo  a la  web,  e leg í  los  t rabajos  más des tacados y  hacé una se lección de ent re  
3 y  5 fo tos  máx imo de cada uno .  Manejate con fo tografias  en 72 dp i  con una reso lución de 1080px de ancho .
Las  webs con mucho mater ia l  fo tográfico y  en reso lución a l ta  pueden cargar  más len to en d i spos i t i vos  s in  wi fi .  

Las  redes  socia les  son una exce lente herramienta para poder  mos t rar le  a l  mundo lo  que hacés .  Hay que aprove-
char las  a l  máx imo y  hacer lo  de manera correcta ,  s iguiendo una coherencia  es té t ica para refle jar  e l  concepto de 
la  marca y  profes iona li smo .

Te recomendamos subir  fo tos  en buena reso lución ,  con una iluminación correcta ,  cuidando los  deta lles .
Hay muchas  ap licaciones  que s irven para retocar  imágenes  con facilidad y  poder  sacar  lo  mejor  de e llas .
Nosot ras  usamos Photoshop en computadora y  Snapse ed en ce lular .



Encont ranos  en
www.ohv i shnu .com

@ohv i shnues tud io

Gracias por l�rnos!


